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COMMENT L’INTELLIGENCE ARTIFICIELLE 
A-T-ELLE LE POTENTIEL D’AFFECTER –
VOIRE DE RÉVOLUTIONNER – NOTRE 

INDUSTRIE ET NOTRE MODÈLE 
D’AFFAIRES ?

31

C'est quoi, 
l'I.A. ?

Comment en 
tirer profit ?

Comment 
mettre l'I.A. en 

œuvre ?



1.Développez une stratégie 
numérique et technologique
(A.I.) et l’organisation pour la 

supporter.

2.Développez des projets 
« laboratoires »

3.Laissez les données
faire leur travail

4.Investissez
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