
Écrire pour les robots & 
les humains !



LES ATTRIBUTS D’UN TEXTE 
EFFICACE

▫ L’architecture de l’information est 
logique

▫ La structure privilégie l’essentiel en 
premier

▫ L’organisation du contenu pensée 
avec l’utilisateur en tête

▫ Pareil pour le langage (on parle 
d’abord au lecteur)



LE COMPORTEMENT DE 
LECTURE EN LIGNE

Les utilisateurs du Web lisent 25% plus 

lentement qu’à l’imprimé et ne lisent pas 

les mots vides. 

▫ Faire des paragraphes courts, de

moins de 40 mots

▫ Concentrer l’essence de l’information 

dans le premier tiers du titre et du 

texte.

▫ Maximiser l’attention du visiteur au-

dessus de la ligne de flottaison. 



30 secondes
C’est le temps passé en moyenne sur une page

79%
Des visiteurs lisent en diagonale

20% à 28% des mots
Sont lus par un visiteur sur une page



LES GRANDES FAÇONS DE LIRE 
EN LIGNE 

SPOTTED : scan de la page pour 
y trouver des mots clés

F : style de lecture commun -
attention concentrée en haut à 
gauche

Z : scan de l’information - fait 
pour les pages de conversion

GÂTEAU À ÉTAGES :  fait pour le 
scroll et le listicles 

ENGAGEMENT TOTAL : succès 
ultime, le lecteur lit tout
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1. Encourager le scan avec des titres et des sous-titres
2. Utiliser des ancres visuelles (listes à puce, mots en gras, 

citations, etc.)
3. Faire bon usage des gabarits traditionnels
4. Écrire des contenus longs



Nebraska is filled with internationally recognized attractions that 
draw large crowds of people every year, without fail. In 1996, 
some of the most popular places were Fort Robinson State Park 
(355,000 visitors), Scotts Bluff National Monument (132,166), 
Arbor Lodge State Historical Park & Museum (100,000), 
Carhenge (86,598), Stuhr Museum of the Prairie Pioneer 
(60,002), and Buffalo Bill Ranch State Historical Park (28,446).



In 1996, six of the most-visited places in Nebraska were:

● Fort Robinson State Park
● Scotts Bluff National Monument
● Arbor Lodge State Historical Park & Museum
● Carhenge
● Stuhr Museum of the Prairie Pioneer
● Buffalo Bill Ranch State Historical Park



BONNES PRATIQUES MOBILES

▫ Créer des contenus hautement 
visuels car ils attirent l’oeil

▫ Rédiger des titres courts, précis et 

engageants

▫ Aller droit au but dans le premier 

paragraphe pour donner envie au 

lecteur de continuer.
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LES MOTS CLÉS
Trouver les bons mots derrière les intentions 

de recherche des gens.



TROUVER LES BONS MOTS 
(CLÉS)

La recherche de mots clés est un art, pas 
une science. 

Les intentions de recherche aident:

▫ À cerner les besoins de votre 
audience

▫ À découvrir son vocabulaire 
▫ À comprendre les tendances
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SE POSER LES BONNES 
QUESTIONS

Il existe plusieurs outils disponibles en 
ligne pour vous aider dans votre réflexion. 

Un de mes favoris est gratuit et s’appelle 
Answerthepublic.com. 

▫ Questions
▫ Prépositions
▫ Ordre alphabétique

Si vous voulez le volume de recherche, 
voici mon outil favori : SERPStat.
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https://serpstat.com/?ref=206683


On se lance !

Faites une recherche sur Answer The 
Public pour voir ce que les gens ont 

comme question dans votre domaine à 
vous.



OPTIMISER 
SON 

CONTENU



ENDROITS CLÉS

Les mots clés doivent être placés:

▫ Dans les titres

▫ Dans les sous-titres

▫ Au début des phrases

▫ Dans les URLs

Attention : Vos textes sont lus par des 
robots ET des humains. Les mots clés ne 
doivent jamais nuire à la lisibilité du texte. 
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LA PYRAMIDE INVERSÉE

Il s’agit de placer les éléments les plus 
importants en haut du texte et non pas à 
la fin de la page. 

En termes de sémantique, les 2 ou 3 
premières phrases du texte sont les plus 
importantes et ont plus de poids dans la 
prise en compte des mots pour le SEO.
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ÉVITER LE CONTENU 
DUPLIQUÉ

Il y a quelques conditions à remplir :  

▫ la quantité de texte reprise doit être 
très faible.

▫ la source doit être indiquée 
clairement avec un lien vers la page 
contenant l’article en entier

▫ les balises TITLE et META  
description doivent être différentes

17



On se lance !

Voici une astuce que vous allez pouvoir 
mettre en place. Il existe des outils pour 

détecter le contenu dupliqué (Copyscape). 

Cependant, si vous devez rapidement 
évaluer si un contenu a été dupliqué dans 

votre site ou bien si votre contenu a été 
volé par un autre site, il existe un moyen 

rapide et gratuit…

Il faut chercher “le contenu” dans Google.



SCORE DE LISIBILITÉ
Le score de lisibilité analyse le niveau de difficulté d’un texte en fonction 

de la longueur des mots, des phrases et des paragraphes. 



BONNES PRATIQUES POUR 
AMÉLIORER LA LISIBILITÉ

▫ Un texte aéré
▫ Des paragraphes qui ne dépassent 

pas 6 lignes
▫ Des phrases courtes (pas plus de 12 

mots).
▫ Pas de jargon
▫ Des titres et sous-titres clairs et 

courts

Outil QC: Scolarius

Mon outil adoré : Hemingway App
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http://www.scolarius.com/
http://www.hemingwayapp.com/


On se lance !

Prenez un de vos textes et passez le dans 
Hemingway App ou bien Scolarius.

Améliorez sa lisibilité !



LES ÉLÉMENTS 
DANS LE CODE



LA BALISE TITRE IDÉALE

▫ Composée de 65 caractères et au 
minimum de 30 caractères

▫ Inclut le nom de l’entreprise –
précédé d’une barre verticale « | »

▫ Mots clés dans les 3 premières 
positions

▫ Nouveaux concepts introduits par 
des tirets « - »

▫ Résume le contenu de la page
▫ Unique pour chaque page
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LA BALISE DESCRIPTION 
IDÉALE

▫ Doit contenir des mots clés 
pertinents

▫ Doit inciter l’utilisateur au clic
▫ Ne doit pas utiliser de jargon interne
▫ Doit refléter le contenu de la page
▫ Doit être unique par page
▫ La longueur doit être d’un maximum 

de 155 caractères, espace compris.

C’est votre argument marketing: il faut 
donner envie à l’utilisateur de cliquer ! 
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BONNES PRATIQUES POUR 
VOS TITRES ET SOUS-TITRES

▫ Inclure les mots clés sur le titre 
principal (H1) car c’est le premier 
élément repéré par le robot et 
l’utilisateur sur la page. 

▫ Rester précis. Ex: beauté vs conseils 
de beauté. 

▫ N’utiliser qu’un seul H1 par page. 
▫ Il peut y avoir plusieurs H2, H3, etc.
▫ Les titres ont une longueur de 1 à 12 

mots. 
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Exemple :

Titre (H1) : Prendre soin de sa peau en hiver

Sous-titre 1 (H2) : Hydrater sa peau

Sous-titre 2 (H3) : Les crèmes spéciales pour l’hiver

Sous-titre 3 (H2) : L’exfoliation pour lutter contre le teint gris

Sous-titre 4 (H3) : Pourquoi s’exfolier

Sous-titre 5 (H3) : Les meilleurs masques



LES BALISES TITRES

Les titres aident les robots à hiérarchiser 
l’information présente sur une page. 

Il existe 6 degrés de titrage allant de <H1> 
à <H6>. 

Seuls les trois premiers niveaux sont pris 
en compte pour le référencement 
naturel. 
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On se lance !

Il faut installer la Google Dev Toolbar dans 
votre navigateur Chrome.

Après, il faut sélectionner Document 
Outline pour voir la hiérarchie de votre 

page.

https://chrome.google.com/webstore/detail/web-developer/bfbameneiokkgbdmiekhjnmfkcnldhhm


DEMANDER LES DONNÉES 
POUR INSPIRER VOS 
CONTENUS

▫ Les stats Google Analytics
▫ Les personas
▫ La stratégie de mots clés (dans les 

deux langues)
▫ La charte éditoriale
▫ Les pages les plus consultées
▫ Les pages les plus importantes du 

site
▫ Les principaux compétiteurs
▫ Les objectifs de rédaction
▫ Le courriel de la personne en 

charge du SEO
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LES FORMATS DE 
CONTENU



TYPES DE CONTENUS

▫ Infographies
▫ Questions 

réponses
▫ Roundup
▫ Guides
▫ Tutoriels
▫ Ebook
▫ Démo d’un 

produit
▫ Revue d’un 

produit/livre
▫ Comparaison
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▫ Témoignages
▫ Interview
▫ Succès et râtés
▫ Listes
▫ Recherche et 

données 
propriétaires

▫ Opinion
▫ FAQ
▫ Concours
▫ Prédictions
▫ Objectifs



QUELQUES MOTIVATIONS QUI 
POUSSENT LES GENS À ÊTRE 
SUR LES RÉSEAUX SOCIAUX 
POUR LIRE DES CONTENUS

▫ Réseautage
▫ Garder le 

contact
▫ Marketing
▫ Popularité
▫ Divertissement
▫ Exprimer des 

opinions
▫ Participer à des 

communautés 
en ligne
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▫ Online Dating
▫ Service à la 

clientèle
▫ Cherche une 

job
▫ Distraction 

facile
▫ Partage d’idées
▫ Rester au 

courant 
(nouvelles)

▫ Demander 
conseil



On se lance !

Prenez le temps de développer 5 idées de 
contenus que vous allez pouvoir rédiger 

sur votre site. 



RÉDIGER UN TITRE 
ACCROCHEUR



“
Environ 80-85% des gens vont lire les titres, 

alors que seulement environ 20% liront 
l'article en lui-même.



LA FORMULE SECRÈTE

▫ Chiffre
▫ Adjectif - un mot pour décrire 

(meilleur, 
▫ Raisonnement - la façon dont vous 

offrez une valeur ajoutée (raisons, 
façons, secrets, astuces, etc.)

▫ Mot clé - ce qui décrit la thématique 
du contenu

▫ Promesse - Qu’est ce que le lecteur 
va apprendre en lisant le contenu



“
Mes expériences de foodie en Thaïlande

Devient

Le guide foodie en Thaïlande
Ou

Foodie en Thaïlande: un guide des meilleurs 
plats



On se lance !

Prenez un de vos articles et retravaillez le 
titre pour le rendre plus accrocheur !



MERCI !

Vous pouvez me retrouver sur Twitter : @myriamjessier
Ou bien à jessiermyriam@gmail.com

Je suis consultante à Montréal (parce que j’aime bien travailler de la maison).
Mon prochain atelier est SEO sur site WordPress le 12 mai. Il reste moins de 

10 places !

https://www.myriamjessier.com/fr/competences-marketing/formations-seo-ppc-analytics/

