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Bénéfices de l’atelier 
Déterminer les critères d’évaluation de Google en matière de qualité et de pertinence. 
Voir l’impact du mobile et du contexte de recherche sur votre pointage. 
Identifier les pistes d’amélioration. 
Découvrir l’impact du SEM sur votre SEO.

Quel avenir du SEO avec la montée en puissance de la recherche vocale.





Faisons connaissance
Laurent Lucas, spécialiste marketing numérique depuis 1999, intervient dans le 
SEO SEM l’acquisition de trafic et l’analytics depuis 2001.
✓ Président cofondateur de NetwolrdMédia 2001-2005, qui est devenu BV 

Média.
✓ Président fondateur de Skooiz 2006-2014, agence spécialisée SEO SEM, 3e 

agence agréée au Canada Google Partners en 2007.
✓ Président de Mastodonte Communication, 2007-2015, agence spécialisée 

dans la gamification et le email-marketing.
✓ Président de Cabestan-Canada, 2010-2014 filiale du groupe La Poste, agence 

spécialisée marketing numérique 360 degrés.
✓ Membre Anges Québec, 2016-2017. 



Avant Google on faisait comment?











Notre façon de chercher a aussi 
changé!





D’une recherche composée de 1 à 2 mots début 
2000, nous sommes passés à des requêtes 
complètes de 6 mots et plus, voire des phrases.

Et c’est sans compter sur la recherche vocale



En 2018 Google c’est



Monde : 90,6% – Bing à 3,2%, Yahoo! à 2,1%.

Europe : 91,6% – Bing à 3,7%, Yandex RU à 2,3%.

Asie : 76,5% – *Baidu à 66%, Yahoo! À 4,4%, Bing à 
1,9% 

*Google est très restreint en chine



Plusieurs mises à jour de son 
algorithme par année





On compte en moyenne plusieurs milliers de mises à 
jour par année effectuées par le moteur.

Des mineures, mais aussi des majeures avec un impact 
significatif sur les résultats présents dans les SERP.

Les trois dernières en importance, Mobile First – mars 
2018, Medic – aout 2018, Florida 2 – mars 2019



Quels sont les critères de Google pour 
positionner une page?



Tout le monde veut être le premier





80% des 
clics sont 

concentré ici



Il y a encore mieux.

La position 0



Featured snippets

P0

P1

Extraits enrichies



Personne ne sait vraiment comment Google décide de positionner 
une page plus qu’une autre en P1 même pas au sein des équipes 
SEO de Google.

De plus les SERPs de Google tendent vers une personnalisation 
individuelle en fonction de l’usager.

On peut cependant énumérer certains critères et certaines bases 
pour essayer d’y arriver.







Le contenu a toujours été le moteur de Google, il est aujourd’hui 
devenu essentiel. Particulièrement depuis la mise à jour de l’été 2018

Si vos pages n’offrent que peut de contenu et de piètre qualité, inutile 
d’allé plus loin.

Plus vous offrirez un contenu de qualité à vos usagers, meilleures vos 
chances seront d’accéder en haut des résultats. Pensez contenu pour 

vos usagers ou clients, pas contenu pour Google.

Tout dépendra aussi de votre activité, un site e-commerce ne peut pas 
écrire un roman pour décrire un article à l’inverse d’un site spécialisé en 

tourisme.



Autres points à considérer 
pour augmenter les chances 

de positionner une page dans 
le top 3



✓ Le site doit être sous HTTPS, ce n’est pas un critère majeur, mais ne pas l’avoir est un mauvais signe 
envoyé à Google.

✓ Valider par vos TI que le code HTML est propre, pas de code inutile, que l’utilisation des  js et CSS est 
raisonnée et ne nuit pas à la vitesse de chargement.

✓ Valider que la page charge très vite sur desktop, très très vite sur mobile, utilisation du format AMP.
✓ Avoir une densité de mots, minimum 300, idéalement 500 et +.
✓ Analyser les pages de vos concurrents, utiliser le cocon sémantique et utiliser les bonnes expressions.
✓ Utiliser le net link dans vos textes avec les bonnes ancres de texte vers d’autres pages de votre site 

intelligemment.
✓ Bien compléter les balises titre et description.
✓ Bien compléter les balises alt pour les images.
✓ Respecter la hiérarchie des balises H1 et suivantes.
✓ Implémenter la balise hreflang pour des sites en plusieurs langues.
✓ Proposer des URL friendly SEO.
✓ S’assurer que vos fichiers sitemap.xml et robots.txt sont accessibles aux moteurs.
✓ Votre site offre-t-il un UX de qualité à vos usagers?
✓ Veiller au bon référencement de vos vidéos sur les plateformes spécialisées.
✓ Avoir une ou des inscriptions complètes sur Google my business



https://adsearchmedia.com/salaire-dun-professionnel-seo/


Et les Backlinks dans tout ça. 
Ont-ils disparu?





Depuis la création de Google en 
1998 les backlinks ont été un des 
principaux facteurs de 
positionnement d’une page dans 
les SERPs de Google.

En gros, plus une page avait des 
liens pointant d’autres 
sites/pages externes, plus 
Google considérait cette page 
comme une référence.





Si depuis 1998 les backlinks faisaient autorité en SEO, ce n’est plus tout à fait le cas. La mise à 
jour de l’été 2018, Médic à fortement redistribué les cartes vers la qualité du contenu d’une 
page.

Et bien souvent, qui dit bon contenu, dit reprise de ce contenu, partage de ce contenu et donc 
par effet de masse, nouveaux backlinks.

Au tournant des années 2010, une nouvelle forme d’acquisition de backlinks est arrivée, les 
fermes de liens. En claire, des pages bidons avec un trust rank artificiel qui servaient 
uniquement envoyer des liens vers d’autres pages moyennant finance.

Google a mis un certain temps à se rendre compte de la supercherie, mais une fois les sites 
utilisant ce stratagème identifié, la sanction est vite tombée. Site blacklisté, CAD que votre site 
était purement et simplement supprimé de l’index et des SERPs du moteur.

Certaines compagnies spécialisées dans la commercialisation de ce genre de lien ont même été 
condamnées en justice aux É.-U..



La réponse est OUI, oui, mais grâce à vos contenus, vos actions de marketing ou encore des 
programmes d’affiliation.

Écrire à un propriétaire de site pour lui demander d’ajouter un lien de son site vers le vôtre 
restera probablement lettre morte. Ne perdez plus de temps sur des actions dépassées. 

Faut-il encore avoir des backlinks me 
direz-vous?

Twitte de  John Mueller évangéliste SEO chez Google; However.
With the ever changing seo landscape, and linkless mentions may soon just become an off-
page signal equal weight.





Google intègre dans les SERPs 1 index dédié bureau et 1 dédié au mobile 



Google indexe depuis longtemps le contenu disponible sur mobile. Mais depuis 
l’avènement des téléphones intelligents et la mise à jour Mobile First il 

privilégie le mobile au détriment des tablettes et desktops.

Google va là où vous êtes.

✓ 60%* du trafic Web mondial est mobile.
✓ + de 55%* des recherches sont mobiles.
✓ 80%* des budgets publicitaires seront affectés aux mobiles 

d’ici 2021.
✓ La recherche vocale voir conversationnelle représente 30% des 

requêtes sur mobile.

VOUS DEVEZ PENSER MOBILE POUR VOS USAGERS ET VOTRE SEO





✓ Site compatible HTML 5 à 100%.
✓ Utilisation du format AMP.
✓ Utiliser les extraits enrichis et les Featured Snippets pour anticiper la recherche vocale.
✓ Offrir un UX, une navigation simple et de qualité à vos usagers, dimension des boutons, 

des call to action bien positionnés, des images, etc.
✓ Respecter toutes les recommandations générales du SEO pour le site version desktop.

Ce qu’il faut absolument faire



Format AMP





Rich Snippets



Featured Snippets



Dans les faits cela donne quoi?



Requête: Logo google 2019, 14 milliards de résultats, 3 éme ligne







Quel est l’impact du SEM sur votre 
SEO







Ce que le SEM peut vous apporter à votre SEO

✓ Vous permettre de tester le UX avec du volume sur des pages clés.

✓ Vous donner de l’information sur le volume de recherche de vos expressions clés.

✓ Vous permettre de vérifier le taux de conversion et/ou d’engagement.

✓ Utiliser l’outil de planification des mots clés de Google.

✓ Tester le taux de conversion d’expressions clés.

✓ Tester l’engagement de vos usagers en fonction d’emplacements géographiques et/ou 
centres d’intérêt.



La Recherche vocale le terrain de jeu 
de demain





Google vit aujourd’hui dans un univers mobile et l’avènement des assistants 
vocaux renforce aujourd’hui une adaptation à un univers de recherche 

vocale et conversationnelle.



Un changement de paradigme, Google devient un 
moteur de réponse





Pourquoi anticiper cette évolution?

✓ La recherche vocale est plus naturelle
✓ On parle 4 fois plus vite qu’on écrit
✓ En phase avec l’utilisation du mobile

Il faut être visible et audible



Comment être audible?



Position 0

Position Serp 1



Ok Google, 
qu’elle est la 
météo à 
montréal?



Dans 80% des cas la réponse vocale vient de la position 1 page 1.

Dans 98% des cas la réponse vocale vient de la position 0.

Le contenu en position 0 avec Featured Snippets est issu de la position 1 dans 1/3 des cas

Être audible
=

Être en P0 Featured
Snippets



Comment faire pour tenter d’obtenir la position 0?
Tout comme pour le SEO « traditionnel » rien ne sert de vouloir se positionner sur des 
expressions trop compétitives.

Rechercher les questions que se posent vos usagers.
Tenter la position 0 sur ces questions en vérifiant s’il y a déjà un FS sur ce type de question.
Créer une page qui répond à cette question.
Au moins 200 mots qui y répondent.
Un pavé isolé de 25 à 30 mots au début du contenu. 
Recopié le dans la balise méta description.
Titre balise H1 et titre = question.
Bien optimiser le SEO de la page.
Inclure une image format 4:3.
Tenir compte de la syntaxe et de la grammaire.
Éviter les parenthèses et l’usage abusif des virgules, proposer des phrases simples.
HTTPS et HTML5 obligatoire



En résumé:

✓ Évaluer et définir les questions que se posent vos usagers.
✓ Répondez à ces questions de façon simple, intelligente et pertinente sur une page 

dédiée.
✓ Optimiser cette page.
✓ Viser au minimum la première page des SERPs, idéalement le top 3 et le saint graal la 

position 1.
✓ Prier dieu Google.



La recherche conversationnelle et les objets 
connectés changeront-ils le modèle économique  

de Google?






