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Heures d’écoute
PAR JOUR
sur Facebook



x

69

%

Pourcentage du 
trafic vidéo sur le 
trafic global des 
internets

x

93

%

Augmentation
des 
investissements 
vidéos en 2017-18
(447 à 928 millions)

x

75

%

D’ici 2020, 
pourcentage du 
trafic de données 
exclusivement sur 
mobile = vidéo
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C’EST PAS NOUS QUI 

LE DIT



EXERCICE
QUI A ENCORE LE CÂBLE?

QUI EST ABONNÉ À UN SERVICE DE 

STREAMING?

QUI A UN ADBLOCKER SUR SON ORDINATEUR?

QUI SKIP SYSTÉMATIQUEMENT LA PUBLICITÉ EN 

LIGNE?

QUI SE REPOSE SUR SON ENFANT OU LE JEUNE

AU BUREAU POUR SE TENIR AU FAIT?

QUI SE RÉVEILLE ET PREND INSTINCTIVEMENT 

SON TÉLÉPHONE?

QUI ÉCOUTE DU CONTENU SUR SON HEURE DE 

LUNCH, SES DÉPLACEMENTS ET DANS LES 16H?

QUI EST ALLÉ SUR SON CELLULAIRE DEPUIS LE 

DÉBUT DE L’ATELIER?

QUI A ÉCOUTÉ DE LA PORNOGRAPHIE SUR SON 

CELL DANS LE DERNIER MOIS?



75
%

DES VUES VIDÉOS

SONT SUR MOBILE

80
%

DES UTILISATEURS SE

SOUVIENNENT D’UNE VIDÉO

VUE DANS LES 30 JOURS

55
%

DES INDIVIDUS SUR 

LA PLANÈTE ÉCOUTENT

AU MOINS 1 VIDÉO / JOUR

50
%

DES 18-24 ANS

VONT SUR FACEBOOK

AU RÉVEIL

30
%

25-34 ANS
LES PLUS ACTIFS 

SUR FB

20
minutes

TEMPS MOYEN

PAR 

UTILISATEUR

PAR JOUR

8
milliards

VUES VIDÉOS 

QUOTIDIENNES 

EN MOYENNE 

SUR 

FACEBOOK

17
minutes

PUBLICITÉS 

NUMÉRIQUES 

VUES PAR 

UTILISATEUR 

CHAQUE MOIS





NOS AUDITOIRES ONT 

DES HABITUDES DE 

CONSOMMATION HYPER 

FRAGMENTÉES

NOS ACQUIS ET RÉFLEXES 

SONT COMPLÈTEMENT 

DÉPASSÉS

NOUS NE FAISONS PAS LES 

EFFORTS POUR RESTER 

PERTINENTS





LE FUNNEL 

CRÉATIF
CONNAISSAN

CE

CULTUR

E

POSITION

VARIABL

ES



KNOW THY SELF#thereisnospoon



FACEBOOK IS THE 

NEW



APPREND

RE

DE 

CHAQUE

INITIATIVE

Ton 

Durée

Axe éditorial

Référencement

Écriture



PUB





YOU

YOU
YOU

YOU

YOU

YOU



L’AUDIENCE

LE TON

LE MESSAGE L’APPROCHE

LE 

CONTEXTE

L’INTENTION 

(USER)

KPI’s



LE BUDGET 

(QUALITÉ : QUANTITÉ DE CONTENU)

LE FORMAT (SPECS)

LE VOLUME (DURÉE)

LA FORME (L’APPROCHE)

LA QUANTITÉ 

(TROP C’EST COMME PAS ASSEZ)

LE BON TUPPERWARE

(CONTEXTE)





IMPLIQUEZ

VOS CRÉATIFS

& 

PRODUCTEURS

AU DÉBUT DU 

FUNNEL.





VOUS 

TRAVAILLEZ 

AVEC

DES 

CRÉATEURS 

DE CONTENU?



SVP.

DON’T.

APPROPRIA

TE.



L’UNANIMITÉ

,

C’EST POUR

LES 

MARQUES

BEIGES.



CRÉER DE 

LA VALEUR.

PAS DES 

R.O.I.



- Ça me fait rire.

- C’est tellement moi.

- Ça me connecte à des humains 

comme moi.

- WTF.

- Ça me tient informé.

- C’est tellement vrai.

- Ça alimente ma curiosité / soif 

de connaissances.

- Wow, j’ai besoin de ça.

CRÉER DE

L’ATTENTIO

N.

PENSER EN 

HUMAIN.
Source : BuzzFeed



CRÉER DE 

LA 

PUBLICITÉ.

PENSER EN 

FOOTPRINT.

VS



CRÉER DE 

L’ÉCOUTE.

PENSER AU 

CANAL.

Facebook

Instagram



CRÉER DU

RAPPEL.

PENSER À 

L’ESTHÉTIQ

UE.



CRÉER DE 

LA VALEUR.

PENSER À 

L’ALGORITH

ME.

A) GO GO POWER NATIF

B) 5 CHOSES À SAVOIR 
SUR LE TITRE.

C) SOUS-TITRER OU…? 

D) NAIL THAT THUMBNAIL

E) TAG IT LIKE IT’S HOT

F) KEEP IT SHORT? 

G) OÙ EST L’ACTION?

H) ÇA SCORE?

I) RESTEZ À JOUR 👇



CRÉER DE LA 

L’ENGAGEME

NT.

PENSER À 

L’ENTONNOIR

.

https://www.youtube.com/watch?v=oaX5IvECRWE
https://www.youtube.com/watch?v=zoOV1bOIl7s&list=PLhblPnPZoyI8mdoORGDbaHR4P8joHl_ld&index=4


CRÉER DE LA 

L’ENGAGEME

NT.

PENSER À 

L’AUDIENCE.



L’ALGORITHME





ÉTUDE DE CAS - OFFRIR UNE PERSPECTIVE

https://www.youtube.com/watch?v=IoyMIHAkpG8
https://www.youtube.com/watch?v=Pc0zPY3ZMyk
https://www.youtube.com/watch?v=_yfXzD7tnbM


x

ÉTUDE DE CAS - LA CRÉATION AU SERVICE DU CONTENANT

https://vimeo.com/206313950
https://www.youtube.com/watch?v=h_EUY6E7638
https://www.youtube.com/watch?v=h_EUY6E7638


ÉTUDE DE CAS - HACKER LE FORMAT

https://www.youtube.com/watch?v=zoOV1bOIl7s&list=PLhblPnPZoyI8mdoORGDbaHR4P8joHl_ld&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=j1Do7nUVBz8
https://www.youtube.com/watch?v=j1Do7nUVBz8


ÉTUDE DE CAS - ADAPTER LA CRÉATION AU CONTENANT



ÉTUDE DE CAS - S’APPROPRIER LE MÉDIUM x KIJIJI

https://www.youtube.com/watch?v=eUdCA6tbdVI
https://www.youtube.com/watch?v=Tm58-ck98Ss&list=PLkkoV_AP6eMXi5lWmtE1bdnDamVKvOGFk&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=Tm58-ck98Ss&list=PLkkoV_AP6eMXi5lWmtE1bdnDamVKvOGFk&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=cya6hFDWQLE&list=PLkkoV_AP6eMXi5lWmtE1bdnDamVKvOGFk&index=25


ÉTUDE DE CAS - INTÈGRER LES CODES PROPRES AUX MÉDIAS 



ÉTUDE DE CAS - L’AUTHENTICITÉ COMME AXE PRINCIPAL

https://www.youtube.com/watch?v=J3D7WJ9Rfk4
https://www.youtube.com/watch?v=bu2aq6tZlCA
https://vimeo.com/207697258

