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► Innovateur paresseux

► Hyperactif passionné

► Papa x 1.5

► Scientifique de données

► Expert conseil en plateforme 
& Algorithmes média chez 
Adviso

► 16 ans + 88 experts

► Vous accompagne dans vos 
sprints et votre marathon 
numérique

► Expertises :

► Stratégie numérique et 
transformation

► Médias numériques

► Marketing de contenu

► Données et analytics

ADVISO                                      
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PASCAL-PHILIPPE BERGERON



JE VOUS PRÉSENTE LA TOUTE 
PREMIÈRE BROSSE À DENT 
AVEC DE L’INTELLIGENCE 
ARTIFICIELLE INTÉGRÉE!

<< TONNERRE D’APPLAUDISSEMENT >>
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EXCLUSIVEMENT DISPONIBLE AU APPLE STORE

Accéléromètre 
intégré qui collecte 

la donnée de 
brossage

Application qui 
détermine la forme 

intérieure de la 
bouche en fonction 

des données 
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THE SUPERSTAR

AI
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QUE FAUT-IL POUR FAIRE DE 
L’INTELLIGENCE 
ARTIFICIELLE?
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TROIS CHOSES :

DONNÉES ALGORITHME RÉSULTAT



TYPES

MÉMOIRE LIMITÉE

THÉORIE DE L’ESPRIT CONSCIENT [AGI]

RÉACTIF
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TECHS

AUTOMATISATION

APPRENTISSAGE MACHINE

VISION MACHINE

LANGAGE NATUREL

ROBOTIQUE

SUPERVISÉ
NON-SUPERVISÉ

RENFORCÉ

EX: VOITURE AUTONOME



PARLONS
DATA HOARDING
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14https://deepmind.com/blog/alphago-zero-learning-scratch/

https://deepmind.com/blog/alphago-zero-learning-scratch/


Nostalgia 

Is Not Your Friend
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Tackle Categories

NOT Locations Platforms
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Respect Your

Belongings Data
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Fold

Don’t Hang Data Lake
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ATTENTION
<< L’INTELLIGENCE ARTIFICIELLE 

SE DÉMOCRATISE >>
NE SIGNIFIE PAS

QU’ELLE PEUT TOUT FAIRE!



LA MONTÉE DE 
L’APPRENTISSAGE 

AUTOMATIQUE
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EXEMPLE : GOOGLE AUTO ML
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AUTOML - GOOGLE
SAGEMAKER - AWS

SENSEI - ADOBE
AZURE - MICROSOFT

WATSON - IBM
ET LA LISTE CONTINUE...
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DANS DES CAS D’UTILISATION 
HAUTEMENT PRATIQUE

L’APPRENTISSAGE 
AUTOMATIQUE EST UN 

BON OUTIL
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EN CLAIR, ÇA SIGNIFIE QUE 
C’EST ADÉQUAT POUR FAIRE 

DE L’OPTIMISATION!
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DANS LES CAS D’UTILISATION 
D’INTERPRÉTATION
L’APPRENTISSAGE 

AUTOMATIQUE EST MOINS 
PERFORMANT
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ÉLÉMENTAIRE
MON CHER WATSON
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QUELLE THÉORIE 
FAIT LE PLUS DE SENS?

1. L’enfant a fait tomber le vase avec un 
lasso

2. Le CHAT a fait tomber le vase et 
l’enfant a accouru pour voir ce qui se 
passait

3. Le CHAT était caché dans le vase et 
voulait surprendre l’enfant.



EN CLAIR,
L’ATTRIBUTION MARKETING 

C’EST PAS  FACILE!
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COMMENT VOUS POUVEZ 
PROFITER DE L’INTELLIGENCE 

ARTIFICIELLE?
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L’IA CE N’EST PAS DE TESTER EN EAUX 
INCONNUES. 

L’IA C’EST D’ACCOMPLIR DES TÂCHES 
RÉELLES DE MANIÈRE PLUS EFFICIENTE!
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LA PREMIÈRE QUESTION À VOUS POSER 
NE DEVRAIT PLUS ÊTRE :

OÙ INTÉGRER L’IA 
DANS MON PROCESSUS?
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LA PREMIÈRE QUESTION À VOUS POSER 
DEVRAIT ÊTRE :

QUELS PROBLÈMES 
TENTONS-NOUS DE RÉSOUDRE? 
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QUELQUES EXEMPLES
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QUELS ARTICLES CONSULTENT
NOS LEADS HOT?
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LE NLP EST EXCELLENT OUTIL DE CLASSIFICATION
PAR EXEMPLE, EN FAISANT LE PONT ENTRE VOS CONTENUS(NLP) ET VOS CLIENTS(CDP)
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PRODUIRE 
PLUS RAPIDEMENT 

DES CONTENUS
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4 400 RÉCAPITULATIFS GÉNÉRÉS AVEC UN PROCESSUS IA

15X PLUS DE CONTENU QUE LORSQUE MANUEL
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http://articoolo.com/

L’IA peut aussi aider à écrire plus vite



ÉCRIRE DE MEILLEURS
MESSAGES PUBLICITAIRES
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CERTAINS SAAS VOUS OFFRENT D’ÉCRIRE VOS MESSAGES

39

PHRASEE SE VEUT MEILLEUR QUE VOUS POUR RÉDIGER LES SMS, FB ADS & EMAIL SUBJECT LINES



D’AUTRES VOUS OFFRENT D’OPTIMISER VOS BANNIÈRES
PERSADO ANALYSE LE NARRATIFS EN FONCTION DU PARCOURS ET ÉVALUE LES BANNIÈRES LIVE
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RENDRE 
PLUS PERFORMANTES

SES PAGES DE CATALOGUE
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OPTIMISER 
LE PARCOURS DE 

SA FLOTTE DE CAMION
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44https://www.ecubelabs.com/iot-waste-management-detect-a-full-trash-can-remotely/

Senseur intégré qui 
collecte la donnée 

de remplissage

Algorithme qui 
optimise les routes 

en fonction du 
besoin



LES GRANDES CATÉGORIES DE SERVICES
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Efficacité et l’efficience

Meilleur parcours utilisateur, qualification des prospects, acheminement des dossiers et gestion du 
personnel. Classification des dossiers et champs de service, optimisation des horaires.

Expérience du parcours client

Analyse des intentions et des sentiments pour mieux guider le consommateur à travers son parcours. 
Qualification des consommateurs pour mieux fidéliser la clientèle. 

Personnalisation

Robots conversationnels, ciblage optimisé, personnalisation de campagnes marketing

Engagement proactif

Points de contacts et d’engagement basés sur les comportements du parcours consommateur

Service préventif

Particulièrement important avec l’avènement de l’IoT.



ENVIE D’EN SAVOIR PLUS? 
TÉLÉCHARGEZ NOTRE GUIDE!

lp.adviso.ca/guide-data-hoarding
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